
令和６年度重点プロジェクト事業
～交流人口増加を目指す「魅力ＵＰプロジェクト」～

地域産品活性化戦略事業

経済部 産業戦略課



１ 背景・目的

■ 筑西市産業振興条例の推進（令和３年12月24日 条例第20号）

【基本理念（第３条）】

産業振興は、事業者の自主的かつ主体的な努力及び創意工夫のもと、市、事業者及び経済団
体並びに市民がそれぞれの役割及び責務において相互に連携し、協力することにより推進され
なければならない。

⇒ 地域産品の活性化（発掘、磨き上げ、認知度向上…）

■ 筑西市産品の活性化・高付加価値化

市内には優れた産品があふれているにもかかわらず、その素晴らしさに見合ったほどには、
知られていない、買われていない。筑西産品の認知度向上、高付加価値化を図り、消費拡大、
生産額向上、域内経済好循環化を目めざす必要がある。

⇒ 官民連携による産業振興の推進

改善に向けた第一歩目が、

改善に向けた第二歩目が、

■ 経済部に産業戦略課を設置（令和５年４月）
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２ 取組・成果

⑴ 地域商社の設立

■商 号 Chikusei-mine 株式会社（ちくせい まいん）

■設 立 令和６年４月１１日

■所 在 地 筑西市丙３６０番地（スピカ５階）

■資 本 金 ５０万円（市が１００％出資）

■代 表 者 代表取締役 須藤 茂（筑西市長）

■役 員 市内民間事業者から４人の取締役

■事業内容 地域産品・地域ブランドの開発及び製造並びに販売事業

地域づくり・まちづくり関連事業

ふるさと納税事業

観光事業

ほか、全２６項目
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２ 取組・成果

⑵ 官民連携体制の構築

情報共有

課題共有

進捗確認

業務委託

連携･協力

相談･依頼

新商品提案

消費者の声

マーケティン
グ支援

情報共有 連携･協力

（令和６年４月～） ３



２ 取組・成果

⑶ 地域産品の高付加価値化・活性化

■ 地域産品の掘り起こし、磨き上げ、認知度向上、販路開拓

・ ふるさと納税制度を活用した市内産品のＰＲ、認知度向上、販路開拓

・ 商品画像のブラッシュアップや商品パッケージデザインの改良

・ 独自商品開発による筑西市のＰＲ、認知度向上

・ 都内高級スーパーでのテストマーケティング

・ 筑西市連携都市のイベントやショップ等での市内産品ＰＲ出展

・ 台東区内の全小中学校の学校給食に市内産梨を提供

■ 地域おこし協力隊との連携･協力、その他

・ 地域産品活性化をミッションとする地域おこし隊員の活動支援

・ 地域活性化事業を目的とした下館駅北口「ちっくんステーション」リニューアル
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２ 取組・成果
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２ 取組・成果
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２ 取組・成果

３ 今後の方向性

■ 地域産品の販路拡大の取組拡充

・ これまでの活動を継続しながらも、地域産品の販路拡大に資する活動に注力

・ 筑西市と友好都市・連携都市の交流に官民連携して参画
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