
年度
。また歌劇「カルメン」の曲に合わせ、筑西市オリジナルの歌詞を作り、市民、市長、職員でオリジナルダンスを

事業実績
踊るＰＲ動画「ちくダンス」を製作し、筑西市ＨＰ内「ちくせいムービーチャンネル、SNS、YouTubeで発信。高齢

者や弱視の方のために、ホームページ音声読み上げソフトを導入。

事業費の内訳（千円）
総事業費 平成28年度 実績 平成29年度 実績 平成30年度 予算

財
源
内
訳

国庫支出金 0 0 0 0

県 支 出 金 0 0 0 0

地 方 債 0 0 0 0
事業費

そ の 他 0 0 0 0

差引：一般財源 0 3,319 3,951 3,757

事業費計(Ａ) 0 3,319 3,951 3,757

従事職員数（人）　　[正規：臨時嘱託] 0.56 0.00 2.15 0.00
人件費

人件費（Ｂ）　　　　[正規：臨時嘱託] 4,595 0 17,529 0

フルコスト（Ｃ）＝（Ａ）＋（Ｂ） 7,914 21,4

平

80

成３０

指標の推移

年

指 標 名 ＰＲグッズ

度

配布回数 単位 回

目 標

事

 値 40 目標年度 目指

務

す方向 ↑

活動指標１ 筑

事

西市をより広くＰＲす

業

るため、各種イベント

評

開催時にＰＲグッズを

価

配布した回数。
考え方

シ

・式等

年　　度 平成2

ー

7年度 平成28年度 平

ト

成29年度 達成率（％

（

） 平成30年度見込

実

Ｈ

　　積 36 45 31 7

２

7.5 35

９実績

指 標 名 ちく

評

せいムービーチャンネ

価

ルのアクセス数 単位 回

）

目 標 値 12,00

事

0 目標年度 平成  3

 

3  年度 目指す方向

務

↑

成果指標２ ちくせい

 

ムービーチャンネルの

事

アクセス数によりPR

 

効果を把握する。
考え

業

方・式等

年　　度 平成

 

27年度 平成28年度

名

平成29年度 達成率（

1

％） 平成30年度見込

1

実　　積 5,021 5

0

,318 10,526

4

87.7 10,000

筑

市民、市長

西

、市職員で歌劇「カル

市

メン」の曲に合わせオ

魅

リジナルダンスを踊る

力

映像を製作し、インタ

発

ーネッ

トやケーブルテ

信

レビなどの各種媒体に

事

発信することにより、

業

全世界に市の魅力を発

担

信できた。公開日平成

　

30
目標に対する

年3

当

月30日。
達成状況の

　

評価

所　属 051500 市長公室 広報広聴課

H30 1-020110 一般会計 - 総務費・総務管理費・広報広聴費
予算科目

H29 1-020109 一般会計 - 総務費・総務管理費・広報広聴費

基本構想 04 ４　自主・自立したまちづくりの強化

政　　策 12 １２　シティプロモーションの充実
施策

施　　策 38 38　戦略的なPR活動の推進と基盤の強化

基本施策 02 （２）あらゆる魅力と情報の戦略的発信

事　業　類　型 （ソフト系）自主的事業 評価対象 ■ 負　　担　　金 無
経費区分 施策経費 支出区分

副　施　策 1 － 2 － 実計対象 ■ 補助金・交付金 無

事務事業の概要 記入者 谷口　望 内線 4128

事業期間 毎年 平成 24 年度 ～ 年度 対　象 その他

法　　令 無 例　規 無

関連計画等 第２次筑西市総合計画

この事業によって対象をどのようにしたいのか

「筑西ふるさと大使事業」「ノベルティ（ＰＲグッズ）活用事業」「魅力情報の発信事業」により、筑西市の知名

度を向上させ、魅力を全国的にＰＲすることで、交流人口の増加に寄与するとともに人口減少・定住促進対策の一
事業の目的

助とする。

事
業
の
内
容

具体的な事務事業の内容、手法、手順

筑西ふるさと大使にオリジナル名刺や広報紙を送付し、それぞれの活動の中で市の魅力を全国に紹介していただく

。ＰＲグッズ（ポケットテッシュ、オリジナルシャープペン等)を各種イベントで配布することにより「筑西」の
全体事業

名前をＰＲする。これまでに撮影した魅力発信映像を、新宿駅前アルタビジョンやインターネット、ケーブルテレ
概　　要

ビ、各種イベントなど様々な方法で効果的に発信・放映する。地上波テレビ局とのタイアップにより、市の魅力を

紹介する筑西ロケ番組を製作・放映する。

筑西ふるさと大使の活動に対する謝礼品（お米セット）をPRを兼ねて25組に贈答。ノベルティ配布（ボールペン等

12,626本、ティッシュ3,207個）。ケーブルテレビで、栃木、群馬、結城筑西地域に特産物やイベントのPRをした
29



イ

協働で取り組んだりす

ン

ることも必要と考える

パ

。

【進捗状況：概ね順

ク

調である】

来年度の事

ト

業の方向性 見直し

・企

の

業の作成するパンフレ

あ

ット等に市のＰＲ情報

る

を無料で掲載してもら

P

う。

・企業や近隣自治

R

体等のイベントに市の

を

ＰＲ動画を流してもら

し

う。

内　容
改善策

改善

て

の期間 30年～随時

いく必要がある。

PRに寄与する有効な活動の検討。
市民等からの

インパクトのある魅力発信が望まれる

状

。
意見・要望

市以外で

況

の ○ 無 ● 有 → □ 国 □ 県

の

□ 民間 ■ その他

類似事

変

業 実施機関名 筑西市観

化

光協会 事業名 観光客誘

等

致事業

ご

結

当

果評価
評価の観点

評価

地

内容
評価結果

キ

目的の妥当性

ャ

１．事務事

ラ

業の目的は、総合計画

ク

の施策目標に合致して

タ

いるか。

合致している

ー

２

や

．市が主体的に行うべ

特

き役割の事業か。

行う

産

べき事業である

物

３．市民

を

ニーズ等を反映してい

活

るか。

ある程度反映し

用

ている

し

４．特定の個人や

た

団体に受益が偏ってい

P

ないか。

偏っていない

R

５

が

．市民との役割分担は

盛

適切か。

適切である

ん

事業の有効性

に

１．

行

類似事業との再編や統

わ

合はできないか。

でき

れ

ない

て

２．成果を向上させ

お

る余地はないか。

該当

り

しない

、

３．廃止・休止し

ふ

た場合の影響はあるか

る

。

影響がある（中）

さ

事業の効率性

と

１．

大

成果を落とさずに事業

使

費を削減できる余地は

に

ないか。

ない

よ

２．成果を

る

落とさずに人件費を削

人

減できる余地はないか

を

。

ない

介

３．受益者の費用

し

負担や受益機会に適正

て

化の余地はないか。

な

の

い

地道な

平成29年度に作成し

社

たＰＲ動画「ちくダン

会

ス」を幅広く発信し筑

情

西市の知名度アップに

勢

つなげ、交流人口

、移

の

住者増加の一因とした

変

い。

事業の現状・

担当

化

コメント

（評価に対す

P

る課題等）

課長評価
筑

R

西市の知名度アップ・

に

イメージアップ戦略を

加

より多くの方法を使い

え

効果的に進める必要が

、

あるが、予算

も限られ

メ

ていることから、工夫

デ

が必要である。SNS

ィ

を活用したPRは費用

ア

もあまりかからず、拡

な

散力がある

ため効果を

ど

期待し、継続して発信

あ

していきたい。また、

ら

インバウンドも視野に

ゆ

入れ、英文の字幕を入

る

れる

課　長　意　見 な

手

ど、外国人に向けた魅

段

力発信にも取り組んで

を

いきたい。更に、今後

用

は近隣の自治体や県と

い

タイアップし

て一緒に

て

PRをしたり、企業と


